四川德阳“世纪花园”媒介推广初案
前言

    人类是依山傍水而居的文明，返朴是住宅开发的一种境界，传统的实物住宅分配已进入升级版时代，第二次置业、第三次置业已成为在市场经济下“先富起来”的人的必需，而物以类聚、人以群分，即不同群体的择区而居已成为区域开发的明确定位。
    世纪花园正是在客户细分的前提下为二次置业者和品味一次置业者潜心打造的高尚栖居，世纪花园在拥有绿脉、水脉、文脉的优势下，营销已不是简单的卖好房子，而是销售一种生活方式，本案在挖掘楼盘优势的同时，旨在推介和引导一种纯住宅水景居家消费理念和新的生活方式。
第一部分      项目分析
一、 项目背景分析
1、 开发商：德阳市兴盛房地产开发有限公司
2、 物业顾问：德阳市兴盛物业管理有限公司
3、 施工单位：四川德阳诚信建筑安装工程有限责任公司
4、 景观设计：四川景典环境艺术设计有限公司
5、 目前，世纪花园一期部分已完成主体工程的70%
 建议：
A、该项目在前期宣传较少，项目在德阳市城区内的知名度不高，这为世纪花园的宣传留下了较大空间，而多层住宅又都取得预售许可证，电梯公寓又即将启动，又时逢金九银十的黄金销售期，此时在大力推广世纪花园的多层住宅的同时，主推其主题开发，可以达到销售和形象提升的双重目的。
B、该项目是兴盛房产的其品牌之作，开发商虽然已有一定知名度、美誉度，但其可塑空间还大，也能为后期的电梯公寓销售积累人气，还可通过项目品牌的经营带动企业品牌的发展。
二、 项目概述：
1、 项目名称：世纪花园
2、 项目位置：德阳市庐山南路“世纪花园”
3、 项目环境：西与天山南路相伴，东与旌湖区管委会、金穗小区住宅楼隔街相望，南与中西医结合医院相接，与世纪广场相邻，与女娲是典型的二线江景楼盘。
4、 交通：项目紧靠天山南路与庐山南路，有18路、21路、等多路公交车由此经过。
5、 市政配套：
学校：逸夫学校、外国语学校、安琪儿幼儿园、旌东幼儿院
医院：中西医结合医院、武警支队医院、市第四医院
购物：红旗连锁超市、丰联超市、水果市场
其它：假日酒店 
6、 项目内环境：步行道路设计为小区提供了一个宁静空间，雅致小品、尊贵林木花草、假山飞瀑、中庭喷泉、绕园小溪、清凉泳池，为小区构筑了一个流动的风景空间。
7、 项目均价：     元/平方米
8、 物业管理：每平方米收费由国家相关职能部门核定。
10、车位：
建议：
A、环境是项目的最大卖点，应有针对性的主推纯住宅、循环水景、高层住宅、可选择性强的16种户型和项目内的休闲配套为小区提供的一种新的居家生活方式。
B、但该项目的湖景资源、生活配套、教育配套、规模效应相对缺乏，在项目宣传时应避重就轻。
三、 项目主体结构分析
1、 世纪花园为5栋多层住宅和19层电梯公寓组成，采用框架、砖混结构。
2、 世纪花园一期建筑面积：32000平方米，总占地面积28亩。
3、 双电梯系统、综合布线系统、预埋电话线、预留空调管孔、空调放置平台、空调冷凝水接管。
4、 四重安防系统： 
（1）周边防翻越系统   （2）电视监控系统    （3）可视对讲系统    
（4）小区夜间巡更系统
户型分析：
（1）           方米    20 套       销售
      （2）         平方米       套        销售
（3）         平方米       套        销售
（4）         平方米       套        销售
结论：
A、 优势
1、 外环境：周边环境优势明显，享有不可多得的绿脉资源。
2、 内环境：小区以纯住宅的开发理念，打造水景园林建筑、流动风景空间（水与每栋建筑相融合，与生命共呼吸），高层、多层相得益彰，这些是本案所推崇的几大卖点，需采用直白的广告、专题、访谈层层递进的推广方式。
3、 配套设施、休闲配套齐全，是新生活的一大诉求点。
（1） 音乐广场（2）1个儿童嬉水池 、景观游泳池 （3）夏日凉亭、别致廊桥  （4）喷泉、叠水
4、 智能配套系统完善超前。
5、 小区规划升值潜力巨大，周边多层绿化带，时尚与休闲的高档居住区。
   B、劣势：
1、 项目的规划超前，电梯公寓的消费意识尚需引导。
2、 项目的竞争楼盘很多，均有外环境优势，且项目的卖点还未能广泛传播并形成自己独特的优势。
3、 项目所处位置既是项目的优势又是项目的劣势，交通配套、生活配套、医疗配套、教育配套相对缺乏。
4、 户型多，产品的生命力强，但给客户群定位带来一定难度，必然会加大宣传推广费用。
第二部份    营销推广
一、营销的目的
挖掘销售客户，并通过渐递性地发掘项目卖点，打动客户，争取销售的瓶颈突破，实现“产品到货币”的转化，为二期打下基础。
二、营销周期
最长周期为5个月，共计21周
最短周期为4个月，共计16周
三、营销目标群体的界定
以125.33平方米为例（也是本案的主推户型），价格按1300元/平方米计。
均价总房价约162929元左右（30年8成按揭付款）→每年支付0.7万元→月支付583元→购房者收入分配（30%为衣食；15%为子女；15%为应急存款；40%为购房）→家庭月收入为0.15—0.3万元→年收入1.8—3.6万元。
结论
1、 企业高级技术人员、中层管理者
2、IT人才
3、中小型企业人士
4、党政机关离退休人员或即将离退人员、资产转移者。
5、个体经营户注册资金为30万元以上者
四、 目标消费者的心理行为分析
1、 具备一定货币支付能力。
2、 具备一定的文化品味。
3、 物质正得到一定满足，具有较高的精神追求。
4、 注重自身的身份与地位。
5、 年龄大多为28—60岁。
6、 看重楼盘的环境，追求休闲生活空间，渴望家的私密性。
7、 看重楼盘的升值前景。
8、 消费者多为二次置业者。
五、 营销环境分析与论证
政治环境：西部大开发，中国加入WTO，德阳的第三次规划，集资房、二套住宅的取缔为房地产带来一些利好消息。
区域环境：该区域依山傍水，又位于旌湖高科技产业园区的心脏地带，旁有珠江花园、世纪花园和将推出的新境界·雅园等竟争品质楼盘，形成中高档住宅开发区，但高科技产业园虽是优势但又是缺点，加之楼盘配套欠缺，瑕难掩蔽，所以尚未在购房者心中形成共识。
资金环境：由于世纪花园是先造景后开发，加之开工面积大，销售期又处于淡季，所以给工程资金造成压力，现一期已处于主体70%的施工阶段，亦是销售的关键阶段，帮成功的销售不仅是确保工程按时交工的重要因素，也是世纪星园开发的信心保证。最终只有通过合理有效的销售方式回笼资金，降低财务成本，从而以最小的动态投入获取最大的静态利润。
竞争环境：
（一）、世纪花园与港湾丽景比较分析：
1、     世纪花园是由多幢多层住宅和1幢电梯公寓组成的循环水景社区，是二线江景社区，纯住宅社区是其核心环境卖点。
而港湾丽景是由多幢多层住宅、1栋小高层和1栋32层电梯公寓组成，拥有旌湖水景和宽70米的绿化带等环境资源，并且有口岸和自身配套优势。
2、    从工程进度上看，世纪花园已完成工程的70%（多层），电梯公寓的样板间6将于7月底呈现；
而港湾丽景电梯公寓还未启动，但宣传已深入人心，住宅亦取得50%的派筹业绩。
3、    从目前情况看，世纪花园必须加强营销推广，在准现房时使住宅销售率达到80%，这必须通过对卖点的挖掘，营造楼盘的附加值和客户的期望值，使这种值与楼盘的定价相近，这也是本阶段营销售推广的一个关键点。   从价值上看，由于世纪花园的建设成本和配套成本相对较低，其价格竟争力更强，对翠湖花园的一、二、三期冲击较大，但同时也是一种参照。
4、    在硬件配套方面，港湾丽景更完善，而世纪花园的纯居住定位更适合此区域楼盘目标消费群的定位，所以在营销推广上，世纪花园应抓住纯住宅和小户型以及准现房的优势推广。
与盛泰帝景、富康人家更具竞争性，后起的多个电梯公寓也将分割市场，所以，抢先赢得客户才是目前当务之急。
六、 世纪花园营销推广思路
1、    世纪花园作为兴盛房产潜心打造的德阳标志性纯住宅楼盘，也是德阳房地产业第一个高层电梯公寓精品楼盘，加之世纪花园分2期开发，所以 ，其1期除了实现企业的动态利润外，更重要的是项目品牌的积累和企业品牌的积淀，世纪花园一期采用先造景后建房的开发模式，前期投入较大，所以，获取消费者认知认同不仅是产品忠诚度的需要，也是企业资本运作的需要。
2、    世纪花园的这种开发模式有助于一期的产品销售，而竞争楼盘如翠湖花园、雅园在产品设计上必将分割世纪花园的部分客户，如何在竞争中更好地展示自己的优势，挖掘支撑1300元/平方米的价位的营销点，增加产品的更多附加值是这次营销策划的重点。
（1）、首先引导居家消费观念的转变，让消费者认知这种新的居家观。
世纪花园为消费者提供的不只是时尚住宅，而是一种全新的居家生活，这种生活是一种健康的生活、宁静的生活，一种居住文化的衍变，而这一切是底商住宅所无法提供的，只有纯住宅。世纪花园在前期的众多宣传中，结合开盘应该主推纯住宅，包括在硬性广告中以主题形式和纯住宅专题形式推出，并推出首家循环河水住宅。
（2）、在消费者接受了这种生活观念后，如何让消费者认识并认同其新的居家生活观呢？
由于世纪花园产品的定位是有品味的置业者，他们对置业已有明显的需求特征，只要阐释有的放矢，就能一语中的。而这部分成功人士在物质需求得到满足后，需要在精神上得到满足即健康的生活成为他们对住宅的最重要的需求无素，这也是马斯洛对人的需求的阶段性的正确分析。通过“世纪花园健康家园”系列篇，包括环境中的循环水景资源、内环境中的叠替景致、配套设施中的会所、游泳池，生活用水采用净水系统，安全方面采用联网报警系统，电梯采用双电梯，环保乳胶漆等建筑环保用材和根据人体生理设计的宽大客厅、卧室，传递世纪花园不仅是一个诗意的栖居，更是一个健康家园。达到主题宣传深化的目的，并支撑世纪花园的销售定价。
（3）、在消费者认可并接受了世纪花园健康家园后，如何抓住目标消费者，让消费者的认识达到一种高度呢？并让消费者意识到世纪花园的珍贵所在呢？
健康家园是世纪花园附加值的集中体现，在第一、二阶段的宣传后，消费者已认同世纪花园，这时通过现身说法吸引持币观望者亦成为本阶段的宣传重点：魅力源于典藏自然、源于精雕细琢、源于人性关怀、源于非凡气度，达到入住世纪花园即是生命对自然的回归，也是身份的象征， 这样宣传定位明确，更具煽动性。
（4）、    为配合此次系列硬性广告宣传，拟计划新闻、专题同步宣传，宣传形式采用访谈、专题系列等形成多方位多渠道多角度的报道世纪花园，并在报眉位置设计5×4CM2报眉广告，广告内容包括世纪花园效果图、售房电话，传递兴盛房产诚信为本的开发理念。
3、营销策略建议
总建筑面积不大，单价高，竞争楼盘多→房款总额不低→目标客户群大（金字塔式的消费）→宣传投入大→有效推广→认同、认可→营造世纪花园生活方式→健康家园系列篇→世纪花园魅力篇→一次置业、终身宁静。

一、 项目营销推广主诉定位：
       定位支撑点：
1、目标客户的界定
2、以居家生活观念新说方式让消费者认知世纪花园新的居住生活，并通过访谈，邀请消费者、主管领导、开发商等谈什么是都市人的居家生活方式。
3、以健康家园让客户认同世纪花园，开展“健康与纯住宅”、“世纪花园健康家园”征文，并附健康住宅相关技术指标。
4、以世纪花园打动客户，通过绿意生活、卓越品质、区域价值、人性服务把世纪花园的形象上升到社会的一个高度，以专题文章和报眉的诚信广告为形象镀彩。
5、寻求项目价格的支撑点：
项目营销推广过程的主诉句定位为（建议）
时尚纯净生活住宅
开创循环水景园林 
第三部分     媒介方案
一、广告目的：
挖掘楼盘内在潜力，配合完成预期销售。
整体思路：建议楼盘应是品质、品位、品牌三品为核心的立体营销路线，并对世纪花园的居家生活方式进行深度诠释，营造出一种现代居家理念和生活方式，结合市政规划以此提升项目附加值，并抓住部委整治的契机，推出承诺“放心房”“放心服务”活动，聘请业主、消协成立业主监督委员会，邀请主管部门监督，举办有奖主题征文，开展主题讨论，通过活动为产品增加附加值，提升企业形象，为电梯公寓的销售积淀品牌，再附加环境、配套、物业、建筑品质、户型设计作为项目推广及广告支撑点。必须需要特色化、鲜明化、个性化、深度化的广告来吸引目标消费者，倡导时尚纯净生活住宅的新生活。
二、媒介选择：
1、 平面媒体：德阳日报房产专刊、德阳日报、成都商报夹报、二重集团报、东电集团报
2、 立体媒体：德阳电视2台、旌阳电视台、手机信息
三、媒介分工：
德阳日报：发布时间：10月28日
发布版面：1/2版
发布主题：世纪花园热辣开盘
发布内容：
1、销售“放心房”及“放心服务”宣言（详情将在开盘仪式上及10月29日德阳日报·房产专刊上刊登）；
2、开盘期间购买104.54平方米——125.33平方米房源的购房者除享受总房价2%的优惠外，还将获赠
价值6000元的精品家具（家具可在指定名店任意选用）；
           3、盘期间购买其他多层房源者可享受总房价5%的优惠；
           4、开盘期间认购电梯公寓的消费者可得到由兴盛房产总经理3000元（人民币）优惠卷，持卷在购买                                  
电梯公寓时可享受同现金价值的优惠；
        5、开盘期间到现场咨询的消费者可得到由兴盛房产总经理1000元（人民币）优惠卷，持卷在购买电                          梯公寓时可享受同现金价值的优惠；（4、5、优惠券中一套房源只能兑换一张优惠卷。）
6、产品介绍，见以下广告。
德阳日报·房产专刊
发布时间：9月26日 
发布版面：1/3专题 

发布时间：9月30日 
发布版面：1/3广告
发布主题：幸福只有一层面纱
内容见广告
发布时间：10月17日 
发布版面：1/4广告
发布主题：幸福是纯洁的
内容见广告
发布时间：10月22日 
发布版面：1/4广告
发布主题：幸福追寻拥有才算积极
内容见广告
发布时间：10月24日 
发布版面：1/4广告
发布主题：幸福是一辈子的钟爱
内容见广告
发布时间：10月24日 
发布版面：有奖征文 奖品由世纪花园友情提供，版面大小按正常的1/2计算
发布主题：零商住宅、底商住宅大比拼幸福追寻拥有才算积极
获奖征文将在11月的德阳日报房产专刊上择优刊发9月19日   发布版面1/3

发布时间：10月29日 
发布版面：1/4广告
发布主题：放心房、放心服务宣言
内容见附页
发布时间：10月31日 
发布版面：1/4广告
发布主题：破译世纪花园热销之迷
内容开盘热销图片和热销的几大理由
发布时间：11月5日 
发布版面：1/8广告
发布主题：世纪花园客户服务中心应销成立
内容为致世纪花园业主书（见附页）
发布时间：11月28日 
发布版面：1/6广告
发布主题：享受，不要忍受。买房子是一种生活享受，问题越多越心累，当生米煮成熟饭，
享受也会变成忍受。
           置业世纪花园，不仅物超所值，而且还能一次置业，终身享受。
A、时尚纯净生活住宅
B、开创循环水景园林
C、纯净水双水管系统                                                      
D、双电梯设计
E、体贴入微的物业管理，邻里和睦美的内外环境
F、合理的户型设计
发布时间：12月3日 
发布版面：1/6广告
发布主题：生活，不能凑活。说到买房，你当然应该要求完美，而且自私一点挑剔几分！
毕竟，生活，不能凑活。世纪花园真实准现房，品质、价格、地段、管理样样
随你挑，生活魅力百分百！
A、时尚纯净生活住宅
B、开创循环水景园林
C、纯净水双水管系统                                                      
D、双电梯设计
E、体贴入微的物业管理，邻里和睦美的内外环境
F、合理的户型设计
珍藏三室两厅阳光户型让你爱不释手
发布时间：12月5日 
发布版面：1/6广告
发布主题：居家，就是居住。居家不仅是居住，她还是交际、工作、娱乐的空间，世纪花园3A级智能配置，双电梯设计，星级物业服务。
A、时尚纯净生活住宅
B、开创循环水景园林
C、纯净水双水管系统                                                      
D、双电梯设计
E、体贴入微的物业管理，邻里和睦美的内外环境
F、合理的户型设计

发布时间：12月10日 
发布版面：1/3广告
发布主题：买房，不要担心，典藏准现房，奉送精装修。钱一出手就没人理，自己天天跑工地，就算拿到钥匙也不踏实……要想买房不用担心，世纪花园品质“放心房”，星级服务保障让你享受极致生活带来的乐趣。
内容：促销活动，产品介绍，敬请莅临房交会  展厅
发布时间：12月12日 
发布版面：1/2广告
发布主题：“三点”更有吸引力，户型小一点100——120平方米；环境好一点，河东福地；月供少一点，月供不到500元。首次置业只是人生置业过程的一小步，方便与实用才是你的消费观念。
内容：促销活动，产品介绍，敬请莅临房交会  展厅
发布时间：12月26日 
发布版面：1/4广告
发布主题： 
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：12月31日 
发布版面：1/3广告
发布主题： 
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：元月7日 
发布版面：赠送楼盘信息
发布主题： 
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：元月14日 
发布版面：1/4广告
发布主题：至上极品，至尊空间盛情开放， 
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：元月16日 
发布版面：1/4广告
发布主题：至上极品，至尊空间盛情开放
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：元月23日 
发布版面：1/4广告
发布主题：至上极品，至尊空间盛情开放
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：元月28日 
发布版面：1/4广告
发布主题： 世纪花园新年搬新居，新三点更迷人
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：2月4日 
发布版面：1/4广告
发布主题：世纪花园新年搬新居，新三点更迷人
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：3月13日 
发布版面：1/2专题
发布主题：“放心房”实施纪实 
发布时间：4月22日 
发布版面：1/4广告
发布主题： 
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：4月24日 
发布版面：1/4广告
发布主题： 
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：4月29日 
发布版面：1/2广告
发布主题： 
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：7月1日 
发布版面：1/3广告
发布主题：至上极品，天上人间
内容：庆祝建党83周年，世纪花园封顶有礼，凡购买世纪花园电梯公寓典藏户型的消费者，可凭本人党员证、享受8.3%的让利优惠 


发布时间：7月31日 
发布版面：1/4广告
发布主题：庆祝建军77周年，凡购买世纪花园电梯公寓典藏户型的消费者，可凭本人军官证、军人证享受7.7%的让利优惠 
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：9月9日 
发布版面：1/4广告
发布主题： 
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：9月23日 
发布版面：1/4广告
发布主题： 
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：9月25日 
发布版面：1/4广告
发布主题： 
内容：促销活动，产品介绍
发布时间：9月30日 
发布版面：1/2广告
发布主题： 
内容：促销活动，产品介绍
二重集团报
发布时间：10月28日 
发布版面：2/3广告
发布主题：世纪花园热辣开盘
发布内容：
1、销售“放心房”及“放心服务”宣言（详情将在开盘仪式上及10月29日德阳日报·房产专刊上刊登）；
2、开盘期间购买104.54平方米——125.33平方米房源的购房者除享受总房价2%的优惠外，还将获赠
价值6000元的精品家具（家具可在指定名店任意选用）；
           3、盘期间购买其他多层房源者可享受总房价5%的优惠；

4、开盘期间认购电梯公寓的消费者可得到由兴盛房产总经理3000元（人民币）优惠卷，持卷在购买                                  
电梯公寓时可享受同现金价值的优惠；
        5、开盘期间到现场咨询的消费者可得到由兴盛房产总经理1000元（人民币）优惠卷，持卷在购买电                          梯公寓时可享受同现金价值的优惠；（4、5、优惠券中一套房源只能兑换一张优惠卷。）
6、产品介绍，见以下广告。 

发布时间：12月12日 
发布版面：1/2广告
发布主题：新“三点”更有吸引力，户型小一点100——120平方米；环境好一点，河东福地；月供少一点，月供不到500元。首次置业只是人生置业过程的一小步，方便与实用才是你的消费观念。
内容：促销活动，产品介绍，敬请莅临房交会  展厅
发布时间：3月13日 
发布版面：1/2专题
发布主题：“放心房”实施纪实 
DM单：
夹报媒体：成都商报
夹报时间：10月27日
夹报内容：开盘信息、促销活动、产品推介、详见方案
夹报数量：10000份

夹报媒体：成都商报
夹报时间：12月12日
夹报内容：促销活动、产品推介、（待定）
夹报数量：10000份

夹报媒体：成都商报
夹报时间：12月30日
夹报内容：促销活动、产品推介、（待定）
夹报数量：10000份

夹报媒体：成都商报
夹报时间：4月29日
夹报内容：促销活动、产品推介、（待定）
夹报数量：10000份

夹报媒体：成都商报
夹报时间：9月29日
夹报内容：促销活动、产品推介、（待定）
夹报数量：10000份

旌阳电视台：
专题：
发布时段：10月17日
发布形式：对话
讨论主题：德阳该不该有标志性建筑
邀请人士：分别邀请社会名流，主管领导，
发布时段：10月24日
发布形式：讨论
讨论主题：住宅开发的居住需不需要底商铺面，零商住宅、底商住大比拼
邀请人士：分别邀请社会名流，主管领导，世纪花园二次置业者，底商住宅楼盘的业主。
发布时段：10月31日
发布形式：专访
专访主题：世纪花园热销之谜
以后待情况而定
广告：
发布时段：10月15日——11月15日
发布时间：点播天气预报之旌阳区天气预报/点播影视剧场
以后广告投放根据广告效果而定
德阳电视2台：
发布时段：10月20日——11月20日
发布内容：市内零商循环水景住宅之处女篇——世纪花园28日盛情开盘，多重好礼大放送 （含楼盘广告语和客户服务中心垂询热线）
时段分布：18：55、  19：35、 20：05、
制作构想：平面广告中戴红盖头的女子由远而近（或者由电视台剪辑合成），然后闪现主题字幕
并有环境、样板间实景拍摄
发布时段：10月30日
发布内容：世纪花园28日盛情开盘新闻 

发布时段：12月8日——元月8日
发布内容：至上极品，至尊空间，世纪花园新三点更迷人，多重好礼大派送 （含楼盘广告语和客户服务中心垂询热线）
时段分布：18：55、  19：35、 20：05、
制作构想：平面广告中新三点女子由远而近（或者由电视台剪辑合成），然后闪现主题字幕：
新“三点”更有吸引力，户型小一点100——120平方米；环境好一点，河东福地；
月供少一点，月供不到500元。另配实景拍摄。

发布时段：元月15日——2月15日
发布内容：至上极品，至尊空间盛情开放，世纪花园新年搬新居，新三点更迷人，（含楼盘广告语和客户服务中心垂询热线）
时段分布：18：55、  19：35、 20：05、
制作构想：平面广告中新三点女子由远而近（或者由电视台剪辑合成），然后闪现主题字幕：
新“三点”更有吸引力，户型小一点57——75平方米；环境好一点，河东福地；
总价少一点，7——10万元，首付1.4万元轻松入住，另配实景拍摄。
以后广告视效果而定
手机信息：（建议用1258发送）
发布时间：10月21日——10月28日
发布渠道：德阳通
发布对象：散客，意象客户
发布内容：10月21日——10月25日，告知世纪花园将于近期开盘，每天早上8：30发送一次，内容为：市内零商循环水景住宅之处女篇——世纪花园将于近日开盘，咨询热线：2516116、2516118；
10月26日——10月28日每天早上8：30、晚上10：00分别发送一次，内容为：市内零商循环水景住宅之处女篇——世纪花园将于28日盛情开盘，盛情相邀多重好礼现场，咨询热线：2516116、2516118；
三、费用预算：
德阳日报：           1/2版     0.8万元
德阳日报·房产专刊：205/24x14000元/版+奖品1500元=121083元
二重集团报：         5/3x3000元/版=5000元
旌阳电视台：        专题费用：3x1000元=3000元
广告费用：2月x2500元/月=5000元
德阳电视二台：      4x8000元/月（因2003年德阳电视台将普遍提价）=32000元
DM单：             128g铜版纸制作费用（含广告手续费、胶片费）0.35元/张x50000=17500元
手机发送费用不在此列
以上费用合计：183583元
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